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Projetos para espacos fisicos e
orodutos imobiliarios orientados
é/ S ‘ N S p 3 C e » aorum?ﬁvigéo integrada de:

P i ; - experi E:‘I'ICI a_' o

L0/ TN - comunicagao estrateqgica
- cultura corporativa
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” Método com visoes integradas )




e SIC

i V‘ S a O ik v Time multitask formado por profissionais séniores

com atuacao em Cultura Corporativa, Branding,

e St ra t é g | C a -3 Planejamento e Comunicagao Estrategica.

' <

r- OJ e J[ O S lime de arquitetos e urbanistas, designers de interiores e

paisagistas com total integracao ao time de estrateqgia para que

J[ é C n 'l' C O S 0s objetivos de mercado sejam colocados em pratica nos projetos.
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o Arco drama

O arco dramatico é uma
estrutura fundamental no

design de experiéncia, seja em - capa
narrativas, jogos, teatro ou cativa e
qualquer forma de uma jornada que desperta (el

entretenimento interativo. - emq r}%s expectaﬁyase e
Ele se refere a trajetoria conexoes. Aqui estao N
emocional e de transformacao algumas razoes pelas quals R et L&
que 0sS usuarios percorrem ao arco dramatico é crucial no ‘“"-f":""a"‘-,f,':f -

longo da experiéncia. desifric == IeRE el .." . | Bt
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Mmulacac

Em um contexto fisico,
um mapa de
estimulacao e a
representacao visual

A partir destas
definicoes sao tomadas
decisoes de alocacao e
nivel de estimulo e

S TR . , |
— I ) AP - P que destaca as areas de desestimulo de assets

SR maior interesse em um Nnos espacos, colocando
ambiente fisico, como de pe o Arco Dramatico
uma loja, museu, parque planejado previamente.
ou gqualguer outro
espaco publico.

i\ Otimizacao Melhor Gula tomada

de decisao

de layout

experiencia




-xpertise

Produto
imobiliario

Pesquisa 0 mercado,

estuda a empresa, estuda

0 publico-alvo, projeta

0 empreendimento do

ponto de vista de produto

e de projetos arquitetonico
e urbanistico. No fim, testao
projeto antes do langamento

com pesquisa de focus group.

Pontos
de venda
completos

Projeto completo de
loja com definicao de
identidade de PDV

e manuais de aplicacao,
incluindo comunicagao
e merchandising.

Edificios
e sedes
corporativas

Projeta espacos

proprietarios da empresa

atraves da aplicacao

da cultura no visual,
fluxo de pessoas, forma
de atender ou receber
recebe-las.

Pontos
de venda
pocket

Espacos pequenos

de venda que consigam
destague no varejo.
Quiosques, stands

e booths de auto
atendimento.

e SIC

Formatacao

de redes
franqueadas

Projetos para

franqueadores que

desejam liberdade

para seus franqueados,
com manual de diretrizes
para guiar desdobramentos.

Espacos
de Impacto/
stands

Aplicacao do conceito

para instalacoes temporarias
em feiras e eventos ou
interferéncias definitivas

em sedes corporativas

com menor investimento

e grande impacto.
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.Corpo técnico.

Henrique Damiao

Arquiteto e Urbanista RT
Head de Brand XP e Arquitetura

Braulio Santana

-Head de Tecnologia

Fernando Palva

Head de Cultura de Marca

Thales Schmidt

Head de Novos Negocios

Thiago schmidt

Head de Estrateqgia de Marca

7

Gerente de Projetos
Arquitetos Associados
Designer Grafico
Redator

Planner

Revisor

Diagramador
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