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CAUSAS

“esSs0as se conectam a4 GRUPOS

HISTORIAS
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Mensagens tem o poder de moldar percepcoes,
agrupar, aproximar. Conquistam mentes e coragoes.




“or i1sso, discursos de marc‘as
sao estrategias de negocins.
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No Metodo Sic de construcac
de marcas, o discurso e o ponto

de partida em todos 0s projetos.
Justamente por seu carater estrateqico.




A partir dele, criamos mens%gens direcionadas para cada
publico relevante do ecossistema de atuagao da marca.
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A partir do discurso, pensamos nas acoes, canais e formatos mais adequados para
fazer essas declaracoes conquistarem admiradores, adeptos, clientes e |eads.

ACOES

Estratégia

SIVNVJ

de Discurso

FORMATOS

PLATAFORMAS
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E @ mensagem que uma marca declara para
0 mundo e desvelada a partir de 3 criterios:

Verdade

Uma mensagem so se sustenta
no tempo se for verdadeira. Por
ISs0, deve necessariamente
surgir a partirde um traco da
esséncia da empresa ou de uma
caracteristica tangivel do
produto/servico.

Diferenciacao

Originalidade, unicidade e
autenticidade sao elementos

imprescindiveis na jornada para
diferenciar uma marca.

Existimos para isso, inclusive.

Impacto

E preciso ressoar, gerar

Identificacao, tocar as pessoas.

Especialmente da perspectiva
do principal publico do
ecossistema de negocios da
empresa.

Discurso de Posicionamento
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IDENTIDADE
DA EMPRESA:

historia
+tracos culturals

Discurso de
Posicionamento



Entregaveis Brands

A partir do Conceito de Posicionamento sao desenvolvidos
todos os projetos da area de comunicacao estrategica da Sic

MATRIZ ESTRATEGICA DE DIALOGO:

« (Construcao do Discurso de Posicionamento
« (Construcao da Linguagem Visual

« KeyArts

« [Descricao da Empresa para o Mercado

« [escricao Inspiradora

« (uadrode Promessas e Recompensas

« Manifesto

PLANEJAMENTOS ESTRATEGICOS:

e SIC

- Lancamento de Produto

- (Comunicacao Institucional
- Presenca Digital

« Producao de Conteudo

« (eracaode Leads

« Regua de Relacionamento
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DR. ROBERTO BOTELHO
FUNDADOR UMC

UMC &

Roberto Botelho, MD, PhD, € co-fundador do
UMC, da Eurolatino Medical Research, da |ITMS
Telemedicine e presidente da Fundacao Adib
Jatene.

e SIC

A Sic consequiu entender nossa esséncia
e comunicar seu conteudo habilmente.
Reuniu competéencia, profissionalismo e
sensibilidade para entender um
complexo inovador e conectado a grupos
globais com o UMC.

MARIO HENRY
CEO WIiT ODONTOLOGIA DIGITAL

WiIT

Mario Henry e fundador e CEO da Wit
Odontologia Digital.

Houve a producao de um material
riquissimo, que melhorou muito o
engajamento e a comunicacao interna.
Aproximou-nos de pessoas gque ja tinham
0 mesmo proposito e nos tranquilizou na
busca da escalabilidade.



ol

INCORPORADORA & CONSTRUTORA,

Nada comum.




Jlhar jovem

gualguer
- |gdadge.

Seu mundo /]‘L

mais vivo. OLHOS

Hospital de Olhos de Uberlandia
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Engenhar
COMO deve Set.




ALEM DA ALTA

PERFORMANCE.

LALLEMAND BIOFUELS
‘ ¥ & DISTILLED SPIRITS
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ANOS T IMOVEIS

A CASA CERTA MORA AQUI]
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T COM A ALGAR,
VOCE E SEU
NEGOCIO FICAM
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SOLUCOES AGRO
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PLANOS NAO SAO NADA SEM ACAO. m p ra d 0 /I //'

AGRONEGOCIOS







Brasal

INCORPORACOES

r

|.|'

g A

SURLLL TERAR R

i

:

! e
=, =
.
= £
- : :
- : :
1 E : :
i {'*. - - I
N : : I\ |
= S - : : -
= | : -.
L : -r
Ih- ; -
s : : = _-
- = :_ el =
¥ : :
w : :
1% il r h
| o : ﬁ
: "-- -:-_"-_—_
r rt = : “
-r-ﬂ e I ke -
" el — | |
Hima I et
o
-
[ _
-
e
= _

movimento

nteligente
recao

ona Sul.




CATUCABA

CONDOMINIO DE CAMPO
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